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Tradition trifft Innovation: das Mercedes-Benz Museum

e Zukunft braucht Herkunft: die Geschichte des Automobils von seiner Erfindung im Jahr
1886 bis in die Zukunft

¢ Neun Ebenen, 16.500 Quadratmeter Ausstellungsflache, 160 Fahrzeuge und insgesamt
1.500 Exponate

e Mehr als 11 Millionen Besucher aus aller Welt seit der Er6ffnung im Jahr 2006

Stuttgart. Das Mercedes-Benz Museum zeigt, wie sich die Marke immer wieder neu erfindet: Es flihrt
die Ausstellungsbesucher in einer Zeitreise von der Geburt des Automobils tber die faszinierenden
Urspriinge und Entwicklungen der Marke bis zum Blick in die Zukunft der Mobilitat. Diese Aufgabe
spiegelt auch die Architektur des Mercedes-Benz Museums wider. Sie entstand im UNStudio van
Berkel & Bos, Amsterdam: Die Gebaudestruktur orientiert sich an der Doppelhelix einer DNA-Spirale,
die das menschliche Erbgut tragt.

Zwei Rundgange flihren in weiten Kurven durch die umfangreiche Dauerausstellung. Der Weg durch
die sieben Mythosraume erzahlt die Geschichte des altesten Automobilherstellers der Welt seit der
Erfindung des Automobils im Jahr 1886 in chronologischer Reihenfolge. Der zweite Rundgang durch
funf Collectionsraume prasentiert Fahrzeuge zeitlibergreifend und thematisch geordnet. Die
Besucher konnen jederzeit zwischen den beiden Rundgangen wechseln und so das Museum ganz
individuell erleben. Den Schlussakkord setzt immer der Bereich Mythos 7: Silberpfeile - Rennen und
Rekorde, die spektakulare Inszenierung einer Steilkurve mit Renn- und Rekordwagen aus der
gesamten Motorsporttradition der Marke. Daran schlief3t sich der Ausstellungsbereich Faszination
Technik an. Er gibt einen Einblick in die Tatigkeit der Mercedes-Benz Designer.

Erganzend zeigt das Mercedes-Benz Museum zudem im Collectionsraum 5 regelmafig
Sonderausstellungen.

Ansprechpartner:
Friederike Valet, +49 (0) 151 58 622 944, friederike.valet@mercedes-benz.com
Julia Lowenstein, +49 (0) 151 58 610 215, julia.loewenstein@mercedes-benz.com

Das Mercedes-Benz Museum ist taglich von Dienstag bis Sonntag von 9 bis 18 Uhr gedffnet.
Kassenschluss ist immer um 17 Uhr.

Anmeldung, Reservierung und aktuelle Informationen: Montag bis Samstag von 9 bis 18 Uhr unter
Telefon +49 (0) 711 17-30 000, per E-Mail an classic@mercedes-benz.com oder online unter
www.mercedes-benz.com/museum

Pressebilder und weitere Presse-Informationen: group-media.mercedes-benz.com

Weiteres Recherche- und Multimediamaterial: mercedes-benz-archive.com/museum

@MercedesBenzMuseum

0 @MercedesBenzMuseum

a @MB_Museum
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Zahlen, Daten und Fakten: das Mercedes-Benz Museum auf einen Blick (Stand Juni 2022)

Automobilexponate

160

Gesamtzahl Exponate

1.500

Besucher seit Eroffnung

mehr als 11 Millionen

Internationalitat

jahrlich mehr als 50 Prozent Besucher aus dem Ausland; seit
Eroffnung aus mehr 190 Landern

Entwicklung der digitalen Fan-
Base

mehr als 2,3 Millionen Menschen folgen
@mercedesbenzmuseum auf Instagram

Events rund 50 Eigenveranstaltungen pro Jahr,
rund 125 Kundenveranstaltungen pro Jahr
Architekt UNStudio van Berkel & Bos, Amsterdam

Museumsgestalter

Prof. HG Merz, Stuttgart

Bauzeit 2003 bis 2006
Eroffnung 19. Mai 2006
Gebaudehohe 47,5 Meter
Umbauter Raum 210.000 Kubikmeter
Grundflache 4.800 Quadratmeter
Ebenen 9

Gesamtgewicht

110.000 Tonnen

Zahl der dreieckigen
Glasscheiben

1.800 (jede ein Unikat)

Lange der verlegten Kabel

630 Kilometer

Lange der im Beton verlegten
Heizungsrohre

100 Kilometer

Ausstellungsflache

16.500 Quadratmeter

Mythosflache

9.100 Quadratmeter

Collectionsflache

5.300 Quadratmeter

Faszination Technik

1.300 Quadratmeter

Weg der Besucher durch das
Museum

circa 1,5 bis maximal 5 Kilometer
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Geschichte in Themen und Epochen: Mythos und Collection

e Mythosraume: chronologisch erzahlte Geschichte der Marke Mercedes-Benz
e Collectionsraume: Fahrzeugvielfalt nach Themenschwerpunkten

e Faszination Technik: Einblick in die Arbeitswelt der Mercedes-Benz Designer
e Mythosraume: zeitgeschichtlich ausgerichtet

Sieben Mythosraume fiihren von der Erfindung des Automobils bis in die Gegenwart
durch die Automobil- und Zeitgeschichte. Die Mythosraume 1 und 7 sind eigenstandig
gestaltet. Die Mythosraume 2 bis 6 haben ein identisches Grundkonzept und sind Uber
rund 80 Meter lange Rampen miteinander verbunden. Der Weg flihrt wie an einem
Kleeblatt entlang in weitem Bogen hinab zur nachsten Ebene, sodass Fahrzeuge und
Rauminszenierung den Betrachter friihzeitig einstimmen. Begleitende Informationen zur
Zeit- und Unternehmensgeschichte der jeweiligen Epoche bietet die illustrierte Chronik an
der Wand entlang der Rampe.

Jeder Raum macht den Mythos Mercedes-Benz in einer Epoche erlebbar:
e Mythos 1: Pioniere - die Erfindung des Automobils, 1886 bis 1900
e Mythos 2: Mercedes - die Geburt der Marke, 1900 bis 1914
e Mythos 3: Umbriche - Diesel und Kompressor, 1914 bis 1945
e Mythos 4: Wunderjahre - Form und Vielfalt, 1945 bis 1960
e Mythos 5: Vordenker - Sicherheit und Umwelt, 1960 bis 1982
e Mythos 6: Aufbruch - der Weg zur emissionsfreien Mobilitat
e Mythos 7: Silberpfeile - Rennen und Rekorde

Collectionsraume: thematisch fokussiert

Ganz anders die Collectionsraume: Hier zeigen beispielsweise Omnibusse und Taxis,
Lastwagen, Feuerwehr- und Rettungswagen sowie ehemalige Fahrzeuge von Prominenten
die ganze Produktvielfalt der Marke Mercedes-Benz mit dem Fokus auf bestimmten
Schwerpunkten. Eine an StraBBenmarkierungen erinnernde FuBbodengrafik verweist in
jedem Collectionsraum auf das jeweilige Thema und nimmt dabei die
Fahrzeugprasentation auf: Etwa in der Galerie der Helfer sind die Exponate auf die
Raummitte ausgerichtet, wahrend sie in der Galerie der Namen auf edlen Holzpodesten
stehen.

Die Themen der Collectionsraume:
e Collection 1: Galerie der Reisen
e Collection 2: Galerie der Lasten
e Collection 3: Galerie der Helfer
e Collection 4: Galerie der Namen
e Collection 5: Sonderausstellungen

Die Steilkurve als emotionaler Schlusspunkt

Mythos- und Collectionsrundgang minden gemeinsam in die Ausstellungseinheit

Mythos 7: Silberpfeile - Rennen und Rekorde. Eine Steilkurve setzt die Fahrzeuge aus
magischen Momenten der Mercedes-Benz Motorsportgeschichte in Szene. Dieser Bereich
mit seinen Rennwagen und vielen originalen Erinnerungssticken berihmter Rennfahrer ist
das emotionale Finale. Die Kurve wird am Ende des Museumsrundgangs immer steiler:
Den Schlusspunkt setzen senkrecht an der Wand prasentierte Rekordfahrzeuge.
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Finf Mercedes-Benz Forschungsfahrzeuge aus Vergangenheit und Gegenwart bilden die Schnittstelle
zwischen dem Museumsrundgang und dem Ausstellungsbereich Faszination Technik in Ebene 0. Dieser ist
dem Designprozess von Mercedes-Benz gewidmet.
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Das wertvollste Automobil der Welt: Mercedes-Benz 300 SLR ,,Uhlenhaut“-Coupé

o Die geschlossene Version des 300 SLR Rennsportwagens wird fiir die Saison 1956
entwickelt, kommt jedoch nie zum Renneinsatz

e Nur zwei 300 SLR Coupé werden gebaut - eines ist zu erleben im Raum Mythos 4:
Wunderjahre - Form und Vielfalt, 1945 bis 1960

e Das zweite 300 SLR Coupé wird im Mai 2022 fiir 135 Millionen Euro versteigert und ist
damit das wertvollste Automobil der Welt

Dieses Fahrzeug ist seit jeher eine Legende - und seit Mai 2022 ist es auch das
wertvollste Auto der Welt: Die geschlossene Version des Mercedes-Benz 300 SLR
entwickelt Daimler-Benz flr die Saison 1956. Zwei dieser Hochleistungscoupés werden
gebaut. Sie kommen jedoch nie zum Renneinsatz, weil das Unternehmen 1955 nach
Saisonabschluss aus dem Motorsport aussteigt. Stattdessen geht der Leiter der
Versuchsabteilung, Rudolf Uhlenhaut, damit immer wieder auf Dienstfahrt. Der Beiname
,Uhlenhaut“-Coupé erinnert an diese besondere Beziehung bis heute.

Eines der beiden originalen 300 SLR ,Uhlenhaut“-Coupés ist im Mercedes-Benz Museum
als ein Highlight im Raum Mythos 4: Wunderjahre - Form und Vielfalt, 1945 bis 1960
ausgestellt.

Das andere Fahrzeug verauBert die Mercedes-Benz Group AG im Mai 2022 an einen
privaten Sammler. Mit einem Erlos von 135 Millionen Euro ist es das wertvollste Auto der
Welt. Die Summe bildet das Startkapital fir den ,Mercedes-Benz Fund", der Bildungs-

und Forschungsstipendien in den Bereichen Umweltwissenschaften und Dekarbonisierung
fir junge Menschen vergibt.
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Gestalterisches Meisterstiick: die Architektur des Mercedes-Benz Museums

e Architekturentwurf ist angelehnt an die Struktur einer Doppelhelix

o Einzigartige Gestaltung: keine geschlossenen Raume und fast keine geraden Wande
o 33 Meter weite Decken ohne Stiitzen

o Keine der 1.800 dreieckigen Fensterscheiben ist identisch mit einer anderen

An der Entstehung des mit bedeutenden Architekturpreisen ausgezeichneten Mercedes-Benz
Museums hatten drei Bliros entscheidenden Anteil: Fir die auBere Gebaudegestalt und die
Baustruktur zeichnet UNStudio van Berkel & Bos, Amsterdam, verantwortlich. HG Merz
Stuttgart/Berlin hat die Konzeption von der Ausschreibung bis zur detaillierten Planung der
Museumsgestaltung in enger Zusammenarbeit mit der damaligen DaimlerChrysler AG entwickelt. Die
damalige DaimlerChrysler Immobilien GmbH war als Generalibernehmer flir den Bau verantwortlich.

Das Museum bildet das Bindeglied zwischen dem Stammwerk in Stuttgart-Untertirkheim und der
Mercedes-Benz Niederlassung. Prominent erhebt sich das auf 850 Beton-Stahl-Pfahlen griindende
Gebaude fast 50 Meter in die Hohe. So fungiert es zugleich als Portal fir die Stadt Stuttgart: Ob von
der BundesstraBBe B 14 aus dem Remstal oder der Bundesstraf3e B 10 aus dem Neckartal kommend -
die Besucher erleben das Museum als Orientierungspunkt auf ihnrem Weg. Diese topografischen
Bedingungen waren der Ausgangspunkt fur die Planungen des Architekten Ben van Berkel.

Die Form des Museumsgebaudes korrespondiert mit den umgebenden GroB3bauten. Seine
Materialien - Aluminium und Glas - verweisen auf den Automobilbau. Je nach Wetterlage und
Tageszeit wirkt der Bau anders: Tagstber dominiert das Wechselspiel zwischen den hellen, das Licht
reflektierenden Aluminiumbandern und den dunkleren Fenstergeschossen. Sind abends die
Collectionsraume erleuchtet, kehrt sich dieser Eindruck um. Dann vermittelt das Gebaude, das rund
110.000 Tonnen wiegt, den Eindruck von Schwerelosigkeit.

Van Berkels erste Ideenskizze zeigte eine scheinbar einfache geometrische Figur aus drei endlos in
sich selbst zurlickkehrenden Schlaufen. Resultat im fertigen Museumsgebaude: Es gibt keine
geschlossenen Raume und so gut wie keine geraden Wande. Horizontale und vertikale Flachen gehen
flieBend ineinander Uber.

Die sogenannten Twists, zweifach gekrimmte Bauteile aus vorgespanntem Beton, sind eine der
spektakularsten Innovationen des Gebaudes und pragen sein dynamisches Erscheinungsbild. Sie
erflllen eine wichtige statische Funktion und stellen auBerdem die Verbindung zwischen den
verschiedenen Collectionsraumen dar. Die Twists wachsen als senkrechte Wande aus den
Aufzugskernen heraus und schrauben sich, an den nachsten Kern angelehnt, in leichtem Bogen nach
auBen. Ein einzelner Twist hat eine Flache von rund 400 Quadratmetern und wiegt etwa

2.500 Tonnen.

Die Architektur wurde mit renommierten Preisen ausgezeichnet. Dazu gehoren der ,Goldene
Designpreis der Bundesrepublik Deutschland 2008 sowie die Architekturpreise ,Beispielhaftes
barrierefreies Bauen 2007, ,Beton 2008 und der Hugo-Haring-Preis 2009 fir ,vorbildliche
Bauwerke in Baden-Wirttemberg®, verliehen vom Landesverband Baden-Wiuirttemberg des Bundes
Deutscher Architekten (BDA).

Einen sachkundigen Zugang zur Architektur des Gebaudes vermitteln Guides, die ihr Architekturfachwissen bei

Themenfiihrungen weitergeben. Weitere Hinweise gibt es auf www.mercedes-benz.com/museum.
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Blick hinter die Kulissen: Logistik und Haustechnik

e Haustechnik fiir einen reibungslosen Museumsbetrieb
e Kiinstlicher Tornado zur Entrauchung im Brandfall
e Schwerlastkran bewegt selbst tonnenschwere Exponate miihelos

Das Mercedes-Benz Museum ist begehrt. An Spitzentagen werden von der Offnung um 9 Uhr bis zur
SchlieBung um 18 Uhr zwischen 3.000 bis 6.000 Ausstellungsbesucher gezahlt. Entsprechend grof3
sind die raumlichen Kapazitaten: Bis zu 1.200 Personen konnen sich gleichzeitig in der Ausstellung
aufhalten.

Vorausschauend handeln, um einen reibungslosen Betrieb zu ermdglichen: Das ist ein Grundsatz in
der taglichen Arbeit des Museums. Beispielsweise setzt die Haustechnik auf praventive Wartungen
und bei Instandsetzungen auf garantierte Zeiten flr die Wiederinbetriebnahme. Das beugt Stérungen
vor und macht die Arbeiten besser planbar. Die Auswirkungen auf die Besucher werden so auf ein
Minimum reduziert.

Das Ergebnis dieser Strategie: Der gesamte Museumsbetrieb lauft reibungslos ab, obwohl fir die
Vor- und Nachbereitungen, fir Wartungen und Fahrzeuglogistik lediglich ein einziger Tag in der
Woche zur Verfligung steht: Montags ist das Mercedes-Benz Museum geschlossen, ansonsten sind
die Turen das ganze Jahr Uber von Dienstag bis Sonntag geoffnet.

Gutes Klima fiir Besucher und Exponate

Brandschutz, Beleuchtung, Sicherheit: Ein zuverlassiger Betrieb hangt davon ab, dass viele
verschiedene Systeme jederzeit funktionieren. Wichtig sind dabei auch Dinge, an die man im ersten
Moment vielleicht gar nicht denkt - zum Beispiel die Klimatechnik. Sie sorgt zum einen fir eine
angenehme Aufenthaltsqualitat. Zum anderen ist sie entscheidend fir den Schutz der wertvollen
Exponate: Wegen der unterschiedlichen Materialien in historischen Fahrzeugen gibt es viele
konservatorisch auBBerst anspruchsvolle Ausstellungssticke. Temperatur und Luftfeuchtigkeit dirfen
deshalb nur in engen Grenzen schwanken, selbst wenn mehrere Tausend Besucher am Tag viel
Warme und Feuchtigkeit ins Gebaude bringen.

Die ausgekligelte Klimatechnik halt Temperatur und Luftfeuchtigkeit den ganzen Tag Uber an allen
Orten im Museum konstant. Sie arbeitet durch Be- und Entliiftung sowie durch die Aktivierung der
Betonbauteile, die von viele Hundert Meter langen Heiz- und Kihlschlauchen durchzogen sind. Das
ist aufwendig, aber effektiv. Der gute Zustand der Fahrzeuge und anderer Exponate ist das beste
Zeugnis fur die Funktionalitat.

Ein kiinstlicher Tornado zur Entrauchung

Bei einem Brand sind Gase und Rauch aufgrund der moglichen Vergiftung am gefahrlichsten fiir den
Menschen. Das Mercedes-Benz Museum hat eine besonders leistungsfahige Entrauchungsanlage. Ihr
Herzstiick bildet der sogenannte Tornado, 2007 als grof3ter kiinstlich erzeugter Wirbelsturm der Welt
ins Guinness-Buch der Rekorde eingetragen. Er gehort zum Brandschutzkonzept des Museums,
dessen gesamtes Inneres als ein einziger Brandabschnitt mit mehr als 200.000 Kubikmetern
umbautem Raum gilt. Denn eine Aufteilung in verschiedene, durch Brandschutztliren voneinander
getrennte Brandabschnitte ist bei der offenen Bauweise nicht moglich.

Der Tornado sorgt dafiir, dass dieses gewaltige Volumen, das sich 42 Meter hoch lGber acht
Geschosse erstreckt, kontrolliert entraucht wird. Die Windhose von 34 Metern Hohe wird von
insgesamt 144 Luftdlsen erzeugt, die in die Wande des Atriums eingelassen sind. Sie versetzen die
Luftmassen in Rotation, bis sich schlieBlich ein Luftwirbel bildet, wie man ihn sonst nur aus der Natur
kennt.
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Unter der Decke leiten Ventilatoren den Luftstrudel ab, der ein Volumen von bis zu

80.000 Kubikmetern stiindlich erreicht. Genau das ist der Zweck des spektakularen Sturms: das
Mercedes-Benz Museum in kritischen Situationen schnell und wirksam zu entrauchen. Einmal im Jahr
wird die Funktionsfahigkeit der Entrauchungsanlage getestet. Im Probebetrieb ist der Wirbel
allerdings nicht zu sehen. Erst Rauchpartikel in der Luft machen ihn sichtbar.

Spektakulare Fahrzeugeinbringung

Unter der Decke des Atriums verbirgt sich im Mercedes-Benz Museum ein mafB3geschneiderter 40-
Tonnen-Kran. Die Anlage dient dazu, Fahrzeuge der Ebenen 2 bis 7 mit groBter Prazision tber das
Atrium ein- oder auszubringen. Die Nutzlast der Krananlage von 20 Tonnen genlgt auch flir schwere
Nutzfahrzeuge. Konventioneller, aber nicht weniger spektakular, erreichen die Exponate der Ebene 8
ihren Platz in der Ausstellung: Sie schweben von auB3en per Schwerlastkran auf die Dachterrasse in
uber 40 Metern Hohe.

Der Arbeitsablauf mit dem 40-Tonnen-Kran ist Prazisionsarbeit: Der Krankorb fahrt auf Luftkissen ins
Atrium und wird dort zentimetergenau unter den Kran positioniert. Vorsichtig wird das
Sammlungsfahrzeug darauf geschoben. Dann haken die Kranseile ein, und die Winden in der
Atriumdecke ziehen das Fahrzeug nach oben und auf die gewlinschte Museumsebene. Im
eingezogenen Zustand fallt die Krananlage nicht auf.

Drei Positionen sind beim Einhangen des Krankorbs moglich, um die verschiedenen Bereiche des
Museums mit seinem kleeblattformigen Grundriss erschlie3en zu konnen. Zum Be- und Entladen
koppelt der Krankorb an der jeweiligen Ebene an. Die Balustraden werden bei Bedarf gedffnet, um
den Weg in die Mythosraume freizugeben. Die anderen Andockstellen befinden sich hinter gro3en
Tlren, die fast unsichtbar in die Betonwande eingelassen sind. Sie sehen ihrerseits wie Betonteile
aus, sind aber von einem Spezialisten lediglich tauschend echt bemalt. Diese Stahltiren sind so
groB3, dass selbst ein Reisebus hindurchpasst.

In Betrieb ist der Kran nur montags oder nachts, wenn das Museum geschlossen ist. Durchschnittlich
alle vier Wochen werden Exponate ein- oder ausgebracht. Jahrlich gibt es insgesamt etwa zwei
Dutzend Fahrzeugbewegungen fir Sonderausstellungen oder die Aktualisierung der
Dauerausstellung.

Kompakte, mobile Schwerlastkrane bringen die Fahrzeuge der untersten Museumsebene im
Mythosraum 7 und im Ausstellungsbereich ,Faszination Technik® auf ihre Positionen.
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Erlebnisreich: Automobilgeschichte fiir Kinder und Familien

e Museum erkunden mit Audioguide, Entdeckerbuch, Themenheften oder Museumskoffer
e Aktiv werden bei Genius-Workshops, Mitmachausstellungen und kreativem
Wochenendprogramm ,Faszination Design*

Die absoluten Highlights fur Kinder sind unter den zahlreichen Exponaten des Mercedes-Benz
Museums die Formel-1-Fahrzeuge und die Helfer des Alltags - Fahrzeuge von Feuerwehr, Polizei,
Rettungsdienst und Mullentsorgung. Ein weiterer Liebling ist der Unimog. Der originalgetreu
nachgebaute WM-Bus von 1974 und das originale Abfallsammelfahrzeug laden zum Einsteigen ein.

Kinder bis 14 Jahre haben grundsatzlich freien Eintritt. Schiler ab 15 Jahren zahlen den ermaBigten
Preis. Ebenfalls freien Eintritt genieBen angemeldete Schiilergruppen sowie eine erwachsene
Begleitperson je fiinf Schiler. Zum familien- und kinderfreundlichen Angebot gehdren
Familienparkplatze im Parkhaus, eine barrierefreie Ausstellung, Buggys zum Ausleihen,
Kindertoiletten (Ebene O und 1) und Wickelmoglichkeiten. Auf der Speisekarte der
Museumsgastronomie finden sich passende Kindergerichte.

Das Museum erkunden: mit Audioguide, Entdeckerbuch oder Fiihrung

Fur den Ausstellungsbesuch empfiehlt sich der kostenlose Audioguide. Im speziellen Kinderprofil
enthalt er auf Deutsch und Englisch spannende Geschichten von der Erfindung des Automobils bis
heute. Alternativ lasst sich das Museum mit einem kostenlosen Entdeckerbuch erkunden. Bei
vorheriger Anmeldung sind individuelle Kinder- und Familienfihrungen buchbar.

Das Museum erkunden: mit Themenheften fiir Schulklassen

Lehrern von Klassen der Primar- und Sekundarstufe bietet das Mercedes-Benz Museum bei
Voranmeldung kostenfreies Informationsmaterial an, mit dem der Besuch gezielt vorbereitet und
durchgefihrt werden kann. Nach einer kurzen Filmeinflihrung erkunden die Schiler - ausgestattet
mit Themenheften - das Museum eigenstandig. Die Inhalte sind an die Bildungsplane des Landes
Baden-Wirttemberg angelehnt. Sie umfassen die Bereiche Erfinder, Motorsport, Sicherheit und
Antriebe.

Das Museum erkunden: mit Museumskoffer fiir Gruppen aus Kindertagesstatten und Kindergarten
Flr seine jungsten Gruppen aus Kindertagesstatten und Kindergarten halt das Mercedes-Benz Museum
zwei Koffer mit museumspadagogischem Material bereit. Sie unterstitzen das kindgerechte Erleben der

Dauerausstellung zur Mobilitat seit 1886. Das Angebot ist zugeschnitten auf zwei Altersgruppen: Der Koffer

,Horen. Fuhlen. Staunen.” richtet sich an Kinder von zwei bis vier Jahren. Fir Madchen und Jungen im Alter
von funf bis sieben Jahren ist der Koffer ,Rund. Eckig. Bunt.“ konzipiert.

Ein Koffer ist jeweils fiir 15 Kinder und mindestens zwei Begleitpersonen gedacht. Die zeitliche Dauer des
Rundgangs bestimmen die jungen Besucher selbst.

Aktiv werden: Genius-Workshops

An Grundschulen und die ersten beiden Jahrgange weiterfihrender Schulen richten sich die Genius-
Workshops. Die Kurse zu unterschiedlichen technischen Themen bietet das Museum in
Zusammenarbeit mit Genius an, der Bildungsinitiative flir Technik und Naturwissenschaften von
Daimler. Die Workshops sind kostenlos. Alle Workshops schaffen einen einfachen Zugang zu
technischen Zusammenhangen. Zur Bildungsinitiative Genius von Daimler gehoren auch
Fortbildungen und Unterrichtsmaterialien fir Lehrerinnen und Lehrer.
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Aktiv werden: Mitmachausstellungen und Wochenendprogramme
Ganz auf Interaktivitat sind die temporar wechselnden Mitmachausstellungen ausgelegt. Sie finden
im Kinder- und Jugendbereich CAMPUS zu verschiedenen Themen statt.

Nachwuchsentdecker ab 3 Jahren konnen ihrer Kreativitat bei verschiedenen Mitmachangeboten
freien Lauf lassen, zum Beispiel bei dem Programm ,Faszination Design“. Fachkundige Betreuer

unterstutzen die Kinder und Jugendlichen.

Alle Angebote im Bereich CAMPUS sind kostenlos, die Anmeldung erfolgt direkt vor Ort.
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Die Maskottchen Carlotta und Carlchen

e Sympathietrager und Identifikationsfiguren fiir Besucher aller Altersgruppen
e Carlotta als Ebenbild des Museums
e Carlchen als Automobil

Zwei Maskottchen reprasentieren das Mercedes-Benz Museum seit Herbst 2020: Carlotta und
Carlchen. Als Duo treten beide in kindgerechten Printmedien sowie als Motive fir
Merchandisingartikel auf. Eine Doppelrolle nimmt Carlotta ein. Sie ist sowohl in digitaler Form wie
auch als Walking Act konzipiert und vertritt das Museum als Sympathietragerin und
Identifikationsfigur bei zahlreichen Events.

Digitaler Entwurf durch studiokurbos

Entworfen hat beide Figuren das Stuttgarter Designstudio studiokurbos - zunachst als
zweidimensionale Grafiken und spater als dreidimensionale Digitalmodelle. Entstanden sind zwei
freundliche Charaktere: Carlotta, die in hochst lebendiger Weise die markante Linienflihrung der
Museumsarchitektur von UNStudio van Berkel & Bos (Amsterdam) aufnimmt. Und Carlchen, ein
Automobil mit menschlichen Ziigen und dem unverkennbaren Mercedes-Stern auf dem Kihler. Beide
Figuren reprasentieren gekonnt das Museum und seine Inhalte. So auch die Namen, die mit den zum
Mercedes-Benz Museum passenden Begriffen ,car® (fir Auto) und ,Carl” (fir Carl Benz) spielen.

Carlotta als skulpturale Umsetzung

Das Unternehmen Steegmdller Skulpturen hat aus den digitalen Entwurfen Carlotta als reale Figur
zum Leben erweckt. Die Firma aus Ostfildern ist spezialisiert auf die Umsetzung von Modellen in
animierte Skulpturen und als Walking Acts.

Carlotta ist bei Veranstaltungen und auch an ganz normalen Wochenenden im Museum unterwegs.
Ob beim Empfang an der Museumskasse, im Kinder- und Jugendbereich CAMPUS oder in der
Ausstellung - sie sorgt bei allen Auftritten fir Spal3 und Unterhaltung, ladt spielerisch zur Interaktion
ein und steht jederzeit als Foto- und Selfiemotiv fir unvergessliche Erinnerungen bereit.
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Gastgeber aus Leidenschaft: tagen und feiern im Mercedes-Benz Museum

e Vor Ort und digital

e Zahlreiche Eventflachen fiir alle Anlasse

e Von der Tagung bis zum Konzert, von der Gala bis zum Open Air Kino

e Umfangreiches eigenes Veranstaltungsprogramm des Mercedes-Benz Museums

Das Mercedes-Benz Museum ist Gastgeber aus Leidenschaft. Jahrlich finden circa

125 Veranstaltungen flir Kunden statt. Dazu kommen rund 50 eigene offentliche Events, die das
Museum fur die Besucher ausrichtet. Die besondere Architektur und die Ausstellung mit Fahrzeugen
und anderen Exponaten aus der Automobil- und Mobilitatsgeschichte seit 1886 verleihen jeder
Veranstaltung ein einmaliges Ambiente. Den kulinarischen Rahmen bietet der hauseigene Caterer mit
regionaler und internationaler Kiiche.

Alle Eventflichen sind flexibel, individuell und auch unabhingig von den Offnungszeiten des
Museums nutzbar. Die Moglichkeiten reichen vom Dinner flr einen exklusiven Gastekreis bis zur
groBen Tagung oder Party. Die Ausstellung kann mit einbezogen werden - beispielsweise fiir einen
Empfang zwischen den ersten Automobilen der Welt oder mit den legendaren Silberpfeilen als
Kulisse. Museumsfihrungen oder die Einbindung eines Mercedes-Benz Markenbotschafters geben
einem Event im Museum eine zusatzliche eigene Note. Weitere Informationen gibt es unter
www.mercedes-benz.com/de/classic/museum/events-veranstalten/.

Buchbare Eventflachen:

e Ebene 1: Zur Verfluigung stehen ein groBes Atrium mit 1.172 Quadratmetern Flache und
34 Metern Hohe sowie der multifunktionale GroBe Saal mit 498 Quadratmetern. Der Grof3e
Saal kann wahrend des Museumsbetriebs mit bis zu 300 Teilnehmern belegt werden.
AuBerhalb der Offnungszeiten kann diese Eventfldche in Kombination mit dem Atrium fiir bis
zu 800 Gaste erweitert werden.

e Ebene 8: Uber dem weiten Neckartal l4dt das 280 Quadratmeter groBe Casino zu exklusiven
Events mit bis zu 120 Gasten. Es kann in Kombination mit der benachbarten Lounge
(112 Quadratmeter) gebucht werden. AuBerhalb der Offnungszeiten kénnen zuséatzlich die
Dachterrasse (375 Quadratmeter) mit Panoramablick sowie der Ausstellungsraum Mythos 1
dazu belegt werden. Auf diese Weise steht dann die komplette Ebene 8 fiir bis zu
200 Personen zur Verfligung.

e Ebene 0:In der 1.669 Quadratmeter groBen Passage mit direkter Anbindung zum Parkhaus
zeigt sich das Museum als Event-Location besonders flexibel. Hier befindet sich auch das
Museumsrestaurant mit 200 Sitzplatzen im Innenbereich und mit 65 Platzen im
AuBenbereich. Die Passage bietet bei Veranstaltungen Platz fur bis zu 1.400 Personen.

o AuBenflachen: Die Open Air Bihne mit 1.119 Quadratmetern Flache und Platz fir bis zu
1.150 Gaste eignet sich fiir Konzerte, Kino oder Produktprasentationen. Die einzigartige
Architektur des Museums kommt hier als Kulisse besonders eindrucksvoll zur Geltung. Fur
GroBveranstaltungen mit mehreren Tausend Besuchern kann zusatzlich die komplette
Freiflache genutzt werden.

Das Mercedes-Benz Museum setzt seit seiner Eréffnung im Jahr 2006 MafBstabe mit 6ffentlichen
Veranstaltungen. Konstanten im Jahresprogramm sind das Open Air Kino (seit 2007), die ,Social
Media Night* (seit 2011), das markenoffene Klassikertreffen ,Classics & Coffee“ (seit 2011),
verschiedene Konzertveranstaltungen wie zum Beispiel der Konzertsommer (seit 2017) und das
Programm ,Stadtkultur” (seit 2021).
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Digitale Events
Hybridevents sind sehr gefragt. Dabei ist es egal, ob es sich um 100, 1.000 oder 10.000 Teilnehmer

handelt und von wo sie sich zuschalten. Das Streaming- und Webcast-Angebot des Mercedes-Benz
Museums setzt Events digital und live auf allen gewlinschten Kanalen um. Die Eventflachen und die
Ausstellung stehen fiir Konferenzen, Kongresse, Podiumsdiskussionen, Produktprasentationen,
Webinare und Webcasts oder fur Aufzeichnungen in TV-Qualitat zur Verfigung.
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Gastronomie im Mercedes-Benz Museum: ,,Bertha’s Restaurant®, ein Deli und ein Bistro

e Drei attraktive Verweilorte fiir einen angenehmen Aufenthalt
e Zusatzlich: Foodtruck vor dem Museum

Das Mercedes-Benz Museum bietet drei gastronomische Orte, die man sowohl vor dem Beginn des
Rundgangs wie auch danach besuchen kann. Die Karten enthalten sowohl familiengerechte Angebote
wie regionale kulinarische Spezialitaten.

,Bertha’s Restaurant” auf Ebene O ist benannt nach der Automobilpionierin Bertha Benz. Im Sommer
ist der groBBzligige AuBenbereich gedffnet. Das Deli - ebenfalls auf der Ebene O des Museums - bietet
wechselnde Tagesgerichte, Snacks und Kuchen. Das Bistro auf Ebene 1 serviert eine Auswahl von
Kaffeespezialitaten, leckere Sandwiches und sifBe, hausgemachte Kostlichkeiten.

Die Gastronomie des Mercedes-Benz Museums im Internet:
o Webseite: www.berthasrestaurant.de
e Instagram: www.instagram.com/berthasstuttgart/
e Facebook: www.facebook.com/berthasstuttgart/

Wahrend der Sommersaison mit ihren zahlreichen Open-Air-Veranstaltungen bietet das Team von
Bertha’s Restaurant mit einem Foodtruck vor dem Museum eine abwechslungsreiche Auswahl von
Sommergerichten und Getranken. Zahlreiche Sonnenstihle schaffen eine entspannte Atmosphare.
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Mercedes-Benz Museum digital

o Ausbau der digitalen Angebote: Webseite und Social Media
e Digitale Events

Dank digitaler Losungen lasst sich das Mercedes-Benz Museum auch Uber die Webseite, mit
interaktiven Museumsfihrungen, Videoclips und Social Media erkunden. Zudem sind digitale Events
fir Kunden moglich.

Virtuell durchs Museum

Besucher kdnnen das Mercedes-Benz Museum auf der Webseite schon vor oder auch nach dem
Besuch digital erleben. Der virtuelle Rundgang fuhrt durch die 16.500 Quadratmeter grof3e
Ausstellung. Die Seite bietet Informationen zu den Exponaten sowie 360-Grad-Aufnahmen aller
Mythos- und Collectionsraume mit deren Fahrzeugen (http://mb4.me/Rundgang).

Ein Highlight ist ein Drohnenfilm, der das Museum vom Dach bis zur Eingangsebene erkundet: Der gut
vier Minuten lange Clip (http://mb4.me/drone-museum) liefert spektakuldre Szenen, zu denen der
rasante Flug durch die geoffneten Fligeltiren des legendaren Mercedes-Benz 300 SL gehort.

Jeder Museumsbesuch ist ein individuelles Erlebnis. Eine Webserie nimmt diesen Blickwinkel in den Fokus und
dokumentiert Rundgange mit verschiedenen Personlichkeiten, die eine besondere Beziehung zum Museum
und der Marke haben (http:/mb4.me/im-museum-mit).

Social Media

Das digitale Mercedes-Benz Museum ist mit seinem Mix aus historischem Archivmaterial,
spannenden Bildern und Videos aus dem Mercedes-Benz Museum und von weltweiten Classic-
Events der erfolgreichste Classic-Kanal aller Automobilhersteller weltweit. Auf Instagram folgen
@mercedesbenzmuseum mehr als 2,3 Millionen Menschen (Stand Juni 202), dazu kommen Follower
auf weiteren Plattformen: @mercedesbenzmuseum auf Facebook und @MB_Museum auf Twitter.

Auf Instagram teilen Guides des Mercedes-Benz Museums ihre Begeisterung und Uberraschende
Fakten zu Dauer- und Sonderausstellungen. Ein virtuelles Erleben ermoglicht die Serie ,Exclusive
Insights: The Cars of the Mercedes-Benz Museum* (http://mb4.me/exclusive-insights). Via
Instagram-Story gibt es auch Museumsfiihrungen von Padraic O Leanachain
(http://mb4.me/MuseumTour) oder von Damian Dabrowski durch die Sonderausstellung , 40 Jahre G-
Klasse® (http://mb4.me/g-tour-ig).

Digitale Events

Das Streaming- und Webcast-Angebot des Mercedes-Benz Museums setzt Events digital und live auf
allen gewlinschten Kanalen um. Die Eventflachen sowie die Ausstellung stehen fiir Konferenzen,
Kongresse, Podiumsdiskussionen, Produktprasentationen, Webinare und Webcasts oder fir
Aufzeichnungen in TV-Qualitat zur Verfligung.

Seite 16


http://mb4.me/Rundgang
http://mb4.me/drone-museum
http://mb4.me/im-museum-mit
http://mb4.me/exclusive-insights
http://mb4.me/MuseumTour
http://mb4.me/g-tour-ig

Ansprechpartner und weiterfiihrende Informationen

Friederike Valet, +49 (0) 151 58 622 944, friederike.valet@mercedes-benz.com
Julia Lowenstein, +49 (0) 151 58 610 215, julia.loewenstein@mercedes-benz.com

Das Mercedes-Benz Museum ist taglich von Dienstag bis Sonntag von 9 bis 18 Uhr geoffnet.
Kassenschluss ist immer um 17 Uhr.

Anmeldung, Reservierung und aktuelle Informationen: Montag bis Samstag von 9 bis 18 Uhr unter
Telefon +49 (0) 711 17-30 000, per E-Mail an classic@mercedes-benz.com oder online unter
www.mercedes-benz.com/museum

Pressebilder und weitere Presse-Informationen: group-media.mercedes-benz.com

Weiteres Recherche- und Multimediamaterial: mercedes-benz-archive.com/museum

@MercedesBenzMuseum

0 @MercedesBenzMuseum

a @MB_Museum
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